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We generate positive impact for people in places
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Marketingstrategie
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Visie vormt  MARKETING
Actief stimuleren van ondernemerschap door 

kennisdeling en trainingen.

Opzetten van monitoring voor data over de toeristische 

sector.

Focus op doelgroepen zoals inzichtzoekers en 

avontuurzoekers.

ЗÞġżĖġƈġżġřтƠüřтżġėżġüƈĽġƯŠřġżĽřĵтġřт

identiteitsbeleving .

Ontwikkelen van recreatieve voorzieningen en 

gebiedsmarketing .
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Marketing beïnvloedt uitwerking  VISIE

De economie van Westerkwartier wordt gediversifieerd 

door toerisme en recreatie te promoten

De unieke identiteit van het Westerkwartier in 

marketing en evenementen versterken
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Marketing is ook ontwikkeling



Place Generation
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PROCES
1. Desk research
2. Interviews
3. Plaatsbezoek
4. Workshops
5. Perceptie analyse
6. Projectie analyse
7. Narratieve kloof
8. Marketingplan (V1)
9. Marketingplan (V2) + acties
10. Focus Middag Humsterland &
11. Nienoord
12. Coaching (implementatie)

Place Generation



Kick -off Desktop
Onderzoek

Bewoners
Interviews

Observatie
Onderzoek

DNA
Workshop

DNA Raport en 
kloofanalyse 

Perceptie 
Analyse

Projectie
Analyse

WESTERKWARTIER IDENTITEITSONDERZOEK
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VERSCHILLENDE PLEKKEN  

BORG 

Allersmaborg
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VERSCHILLENDE PLEKKEN  

Nuis

Lettelbert

DORPSHUIS BOERDERIJ 
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VERSCHILLENDE MENSEN 



30

Geschiedenis

Mensen

Cultuur

GeografieKlimaat

Natuur

Economie

Westerkwartier
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WESTERKWARTIER

Veelheid van het land

Leegte van het land 

MIND THE GAP

Noaberschop We zijn 
collectief
onszelf

zichtbaar

onzichtbaar
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Van binnen naar buiten

We beginnen bij wie we zijn ɂ en bouwen van 

daaruit verder.

Verhalen verbinden

Bezoekers ontdekken niet alleen plekken, maar 

ook mensen en verhalen.

De juiste bezoeker kiezen

We mikken op bezoekers die respect hebben 

voor landschap, cultuur en gemeenschap.

.
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VAN BINNEN NAAR  BUITEN

}ŹƈĽŗüőĽƀġżġřтƠüřтĝġтЯėƍƀƈŠŗġżтŊŠƍżřġƧатОĝġтЯĖġƯŠġŎġżƀġżƠüżĽřĵаП

Het ontwikkelen van extra betekenisvolle ervaringen

Bestaande aanbod versterken

Weigeren wat afbreuk doet aan je identiteit
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VERHALEN VERBINDEN

Een verhaal is het opladen van een ervaring met een emotie

Verhalen zoeken, selecteren en collectief vertellen

Zet de trots van je bewoners in
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DE JUISTE BEZOEKERS VINDEN

CżтƯĽŊřтĵġġřтЯĴŠƍƈġатĖġƯŠġŎġżƀтŗüüżтŊĽŊтĖġŹüüőƈтơġőтơüüżтŊġтĝġтĴŠėƍƀт

legt

Wie is de bezoeker die je wilt verwelkomen? Wie deelt de passies die 

jullie hebben? 

Generieke marketing = de kus des doods
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Strategische marketingkeuzes

1. Sterke reputatie bouwen

‎ Verhalen betekenisvol maken en laten 

beleven.

2. Juiste bezoekers aantrekken

‎ Focus op nichegroepen die respect 

tonen voor de waarden van Westerkwartier.

3. Verhalen van binnenuit

‎ Inwoners en gemeenschap als basis van 

het toeristisch verhaal.

4. Selectief groeien

‎Geen brede massa, maar groei via 

passies en verbindingen.

.
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1. STERKE REPUTATIE ẙHOE?   

Eén reputatie voor iedereen

De identiteit als basis

Bescheidenheid als kracht

De kracht van de underdog

Samenhorigheid en openheid

Van binnen naar buiten ( inside -out marketing)

Start bij de inwoners
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Westerkwartier moet eerst zichzelf ontdekken : interne marketing
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Vrijwilligers maken

toerisme
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2.JUISTE BEZOEKERS AANTREKKEN ẙHOE?  

Sluit de kloof tussen beeld en beleving

Herdenk je segmentatie

Verfijn je doelgroep
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Wonen er mensen in het Westerkwartier ?


