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— PROCES

. Desk research

. Interviews

Plaatsbezoek

Workshops

Perceptie analyse
Projectie analyse
Narratieve kloof

8. Marketingplan (V1)

9. Marketingplan (V2) + acties
10. Middag Humsterland &
11. Nienoord (mét een d)

12. Coaching (implementatie)
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HET WESTERKWARTIER!

¥ Gemeente .
Westerkwartier

Visie recreatie en
toerisme gemeente
Westerkwartier

900

At
)

o e

o, Een sector van betekenis
(umgmuu:c::is—)

Visie 2030 en
uitvoeringsagenda 2021 - 2025

BugelHajems

Denklijn doelgroepen
Zuidelijk Westerkwartier

.

Gebiedskompas Nienoord




Visie vormt MARKETING

Actief stimuleren van ondernemerschap door

en trainingen.

Opzetten van voor data over de toeristische
sector.

Focus op zoals inzichtzoekers en
avontuurzoekers.

Verbeteren van recreatiezonering en

Ontwikkelen van recreatieve voorzieningen en

Place Generation



Marketing beinvioedt uitwerking VISIE

De economie van Westerkwartier wordt gediversifieerd

door toerisme en recreatie te

De unieke identiteit van het Westerkwartier in

marketing en evenementen

Place Generation
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WAT IS DNA?

1

De identeit en
kernwaarden
van een plaats

2

Het ‘plaatsgevoel’

3

Het kloppend hart van alle
ervaringen en verhalen die
dat plaatsgevoel creeren.



DNA PROCES

1 IDENTITEIT

2 PROJECTIE

3 PERCEPTIE

4 KLOOFANALYSE



IDENTITEIT

PROJECTIE

Place Generation



HOE STERKER JE REPUTATIE




WAAROM DNA?

Wat voor ervaringen gaan we projeteren naar toekomstige
bezoekers (bewoners,...)
HET GEVAAROMDIT NIETTEDOEN T:

Niet-validatie van je werk (geen authenticiteit)

HET GEVAAR OM DIT NIET TE DOEN 2:

De toestemming om marketing te doen (geen geloofwaardigheid)

Place Generation



DNA BEINVLOEDT BESTEMMINGSONTWIKKELING

Optimaliseren van de ‘customer journey’ (de ‘bezoekerservaring’)
Het ontwikkelen van betekenisvolle ervaringen
Bestaande aanbod versterken

Animatie

Place Generation




DNA BEINVLOEDT BESTEMMINGSROMOTIE

Verbeteren van je positionering
Inzicht in potentiele bezoekers
De juiste verhalen selecteren

Promotie op maat

Place Generation




EXperienceg
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DEVELOPING
EXPERIENCES COMMUNICATING
EXPERIENCES

Target Audienc®

Place Generation
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DNA ALS FUNDAMENT VAN JE MARKETING

PLAATS IDENTITEIT|- — — — — — 1

1
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I
I
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PERCEPTIE |
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1
1
I
NARRATIEVE |
KLOOF |
1
I
THEMATISCH
AANBOD NICHE DOELGROEPEN
MARKETING

PLAN




Identiteit vs Positionering

|dentiteit Positionering
Wat zeggen en denken de bewoners Welke aspecten van onze identiteit
over hun plaats? Wat doen ze er schuiven we naar voor? Wat is de
mee? Welke verhalen zijn er paraplu waaronder we relevante
aanwezig? verhalen en ervaringen over onze

plaats kunnen delen?
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IDENTITEIT

PROJECTIE
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WAT IS IDENTITEIT/DNA?

De focus van dit onderzoeksdeel ligt op het verwerven
van inzichten over de perceptie van Westerkwartier door

de ogen van de mensen die er wonen.

Hoe ervaren mensen die in Westerkwartier wonen,
Westerkwartier?



I N pUT OBSERVATIES

INTERVIEWS

WORKSHOPS

Place Generation



Geschiedenis

Economie Mensen

Natuur

Place Generation
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ELEMENTEN VAN JE DNA

NATUUR INFRASTRUCTUUR
De impact van alle levende De impact van fysieke
wezens, klimaat, weer en Ingrepen, structuren en
natuurlijke fenomenen op faciliteiten die mensen aan
een plaats een plaats hebben
toegevoegd

GEMEENSCHAP
De impact van individuele en
gemeenschappelijke
waarden, normen,
gedragspatronen en de
geschiedenis van mensen op
die plaats

Place Generation



IDENTITEITSOPBOUW

Samenstelling

Thematisatie

Infrastructuur

Gemeenschap
Natuur

Place Generation



ONZE TASTBARE
TROEVEN / PLAATSEN

Place-Generation
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3. MIDDAG HUMSTERLAND /
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ONZE NIET-TASTBARE
TROEVEN / WAARDEN

Place-Generation
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IDENTITEITSOPBOUW

000000
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Opmerkeljjk: gesloten
Uitzonderlijjk: sterk gemeenschapsgevoel
Opgelet: verleden/ toekomst

toeristisch / ongerept

jong — oud
Verrassend : stedeljjker dan je denkt

Place Generation



PERSOONLIJKHEID ?

Place Generation






PERSOONLIJKHEID WESTERKWARTIER

Plaatspersoonlijkheid

Legend
Agreeable (44%)
Conscientious (29%)
Neurotic (11%)
Open to Experience (12%)
Extravert (4%)

Place Generation



DOMINANT Persoonlijkheidskenmerk Westerkwartier

Agreeable

Het woord ‘agreeable’ vertalen we met ‘aangenaam’, ‘prettig
om mee samen te werken’, iemand die niet moeilijk doet
maar soms ook een tikje berustend 1s. De meeste mensen 1in
Westerkwartier hechten veel waarde aan goede relaties
met anderen. Ze zijn over het algemeen attent, vriendelijk,
gul en betrouwbaar, behulpzaam en bereid om hun eigen
belangen te delen of aan te passen aan die van anderen.

Place Generation



DOMINANT Persoonlijkheidskenmerk Westerkwartier

‘Agreeable’

* Opmerkzaam

- Minzaam

- Betrouwbaar

- Behulpzaam

- Bereid om mee te werken

- Zwakke transformationale vaardigheden
- Sterke transactionele vaardigheden

- Lage veranderingsbereidheid

Place Generation



PERSOONLIJKHEID Westerkwartier

- Westerkwartier heeft een aangename en warme
persoonlijkheid

- Westerkwartier heeft als tweede dominant kenmerk
‘conscientious’ (‘nauwgezet’) wat betekent dat de focus op
resultaat ligt en dat er een sterke werkethiek is.

* De score voor ‘neurotisch’ is verrassend hoog en duidt op
wantrouwen, extreme alertheid en het ‘op zijn hoede zijn’

- Westerkwartier staat niet echt te springen voor innovatie
en experiment. Dit is ook het meest ‘gesloten’ resultaat ooit
(4% voor extravert!)

Place Generation







WANNEER EN WAAR?

T1jdens drie workshops namen op 9,10 en 11
oktober 2024 ongeveer zestig mensen deel op drie
verschillende plaatsen voor sessies van drie uur.

Place Generation




VERSCHILLENDE (SOORTEN) PLEKKEN
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VERSCHILLENDE (SOORTEN) PLEKKEN

DORPSHUIS BOERDERIJ
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Deelnemers waren spraakzaam.
Conversaties wijdden soms uit volgens de
volgende discussielijnen:

Generiek vs bijzonder
Westerkwartier vs lokaal
Gevoeligheid voor ‘toerisme’
Trots & vooroordeel

Place Generation



Wat zou
Nederland
missen als
Westerkwartier
hiet bestond?




WAT ZOU NEDERLAND MISSEN?

- ‘Donkere nachten in het wilde westen’

- '‘Als het waterpeil stijgt wordt dit Boerakker Aan Zee'

- ‘Niets want we zijn onbekend en niemand zou ons komen
zoeken'’

- variatie van landschap / veel paarden / oudste
cultuurlandschap / dialect / ruimte / rust / unieke
leefomgeving / bescheidenheid / gemeenschapsgevoel/
zwemmen 1n de Reitdiep / Nienoord / Blotevoetenpad / De
ervaring van oneindigheid / geschiedenis/ geschiedenis /
geschiedenis

Place Generation
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FIER OP WESTERKWARTIER ?
JA

Outsiders wijzen ons op de trots van het gebied.
Inwoners zijn best trots op hun regio maar praten er
niet graag over, zijn geen opscheppers

Ja, maar we zeggen dat niet genoeg

Wat een vraag, uiteraard!

Place Generation




FIER OP WESTERKWARTIER ?
NEEN

Nee, want inwoners niet trots genoeg op het WK
Fusie vertroebelt beeld en men weet niet meer wat we
met elkaar gemeenschappelijk hebben.

Elkaar leren kennen, hoe kunnen we dat doen?

Nee, want we zijn niet fier genoeg

Place Generation




TROTS VANUIT VEERKRACHT
KRENKING VANUIT BESCHEIDENHEID
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WAAR HEBBEN WE DIT NOG GEHOORD?

Totale imago (I1Sl) - eigen beeld: wat de Groningers zelf van het

Totale imago (ISl) - geprojecteerd beeld: wat de Groningers denken
imago van Groningen denken dat het imago is onder niet-Groningers
Hoe positief of negatief denkt u dat het beeld van Groningen bij niet-Groningers is?

(van -10, zeer negatief tot + 10, zeer positief)
Verdeling scores en gemiddelde Groningers, projectie

Hoe beoordeelt u het beeld van Groningen op dit moment?
(van -10, zeer negatief tot +10, zeer positief)
Verdeling scores en gemiddelde Groningers, eigen beeld
60,0%

60,0%
53,7%
50,0% s00%
0,0% 40,0%
30.0% 00% 27.0%
19,0%
w0 0,0% 17,7%
9,9%
& . 05% g ;
e 2% il 100% - bl 81% S1%
0.2% 13% 0,4% 1% 14% 18% e .
0.0% @ om  MO% 14%
10 8 & 4 2 [} 2 s 6 8 10 0o%
10 8 3 a 2 0 2 a 6 3 10
= Mark share your talent. move the world. o share your talent. move the world.

Totale imago (ISl) - ontvangen beeld: wat de niet-Groningers denken
over het imago van Groningen

Hoe beoordeelt u het beeld van Groningen op dit moment?
(van -10, zeer negatief tot +10, zeer positief)
g scores en gers

260

167%

¥ v Mark share your talent. move the world.






Westerkwartier
moet meer
bezoekers
aantrekken.

Place Generation




MEER BEZOEKERS ?

- Een “ja “voor meer cultuur, natuur en rust zoekers

een “nee” voor consumptiebezoekers

- Liever niet, opmerkingen van gasten: “koester de rust en
ruimte in het prachtige landschap en hou het klein.”

- WK is niet ingericht op massatoerisme.

- Welke bezoekers op welke locatie?

- Alleen bezoekers die met respect hier vertoeven

- De vele kleine voorzieningen zouden meer de samenwerking
moeten gaan zoeken.

- Alleen als ze interesse hebben in cultuur en landschap



Westerkwartier
moet meer
toeristisch
aanbod creeren



MEER AANBOD?

- Het aanbod van verhalen verduidelijken,

het aanbod verdelen,

- Geen groot pretpark, maar voetpaden, kerkenpaden in de dorpen,
betere infrastructuur en vaarwegen

- Voorkom te grote drukte op kleine plekken Toerisme is niet alleen
lasten maar biedt ook lusten. Graag meer voorzieningen.

- Welk type toerist past waar?

- Zorg dat verspreiding over de gehele gemeente plaatsvindt.

- De vele kleine voorzieningen zouden meer de

moeten gaan zoeken.

- Rol van meer duidelijk maken en ontwikkelen

Place Generation






THEMA - MOZAIEK (W/J HEBBEN ALLES - JE KUNT HIER ALLES DOEN — WE KUNNEN NIET KUNNEN KIEZEN)

—— Van Starkenborgkanaal
Spoorlijn Groningen - Leeuwarden

‘MOZAIEK’ ‘MIEN LAND’
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THEMA - EENHEID DOOR VERSCHEIDENHEID (VARIATIE VAN LANDSCHAPPEN EN WOONKERNEN)

VAN VERWONDERIN &

| AND

Van Surkenborghanaal
Van Starkenborgkanaal Spoortin Groningen - Leeuwarden
Spoorlijn Groningen - Leeuwarden ——— Snehweg AT
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‘LAND VAN VERWONDERING’ ‘QUATTRO FORMAGGI’



THEMA - GESCHIEDENIS & CULTUUR (VOERT VERRASSEND VAAK DE BOVENTOON)

* Ohbekend maakt onbaniv, 7/
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OE?

Van Starkenborghanaal

Spoeriijn Groningen - Lesuwarden

— Snebweg AT

KINDERBOR GEMEESTE o

‘EEUWENOUD SPRINGLEVEND’ ‘HET WILDE WESTEN’

‘ZEEVAARDERS’
‘KLOOSTERLAND’



THEMA - HART (CRONINGEN INTGEMEENTE)
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WESTERWOLDE

‘HART VAN HET NOORDEN’
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THEMA - DE PIJN VAN HET POSITIONEREN (HOE POSITIONEER JE EEN PLAATS DIE VOOR ONS NOG NIEUW IS?')

WESTERKWARTIER

WESTERKWARTIER

VEEN- [
KOLONIEN [

WESTERWOLDE

WESTERWOLDE

‘HET OUDSTE CULTUURLANDSCHAP’ ‘HET MEEST DIVERSFE'’






~ Wat drukt het best het karakter
uit van Westerkwartier en
waarom?

Water

Aarde
\Vuur

Wind



WELK ELEMENT DRUKT HET BEST HET KARAKTER VAN WESTERKWARTIER VIT ?

Aarde staat voor de veranderende landschappen

staat voor de veerkracht en verbondenheid van de
gemeenschap
Water staat voor het aanpassingsvermogen van de
mensen hier
Wind werd niet genoemd

Quote: “Opgelet, als we weer niet kunnen Kiezen,
wordt het aarde en water en dan krijgen we modder. *

Place Generation



WORKSHOP
OBSERVATIES

Doelgericht boven dromerig. Praktisch boven fantasierijk.
Deelnemers hechten waarde aan het tastbare boven het
abstracte, houden van eenvoud boven complexiteit, en geven de

voorkeur aan directe, no-nonsense denkwijzen.

Comfortabel met kritiek. Mensen uit Westerkwartier weten dat
ze vaak verkeerd begrepen worden door de rest van Nederland
en nauwelijks bekend zijn in de wereld. Ze accepteren dit in
plaats van zich ertegen te verzetten. Ze hebben een sterke
interne focus en zijn trots op hun plek, zonder de behoefte dat

extern te bewijzen.

Fan van Friesland. Reserve richting randstad. Inwoners

definiéren zichzelf in contrast met de mensen en waarden van de
randstad , terwijl ze als Groningers juist meer overeenkomen met
Friesland, waar de verschillen minder scherp zijn. Friesen worden

gezien als succesrijk(er).

Springlevende gemeenschap. In Westerkwartier wordt het
gemeenschapsgevoel van het noorden gezien als een levend iets

en niet in de eerste plaats als historisch erfgoed.
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SAMENVATTING
DNA
WESTERKWARTIER

Place Generation



WAT MAAKT
WESTERKWARTIER
TOT
WESTERKWARTIER?
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Afstand

e Mensen
e Plaatsen

‘Ik ben nog maar één
keer in het zuiden van
het Westerkwartier
geweest.”

“We kennen elkaar niet”
“‘Afstand tussen mensen’
‘Het duurt een tijdje. Dan

)

1s het voor alt1jd”




‘Gesloten? Nou, dat weet 1k
nog niet zo. ledereen zegt hier
nog goedendag. Als we hier
lemand ontmoeten is dat niet
In de eerste plaats een
vreemde maar iemand die ons
nog moet leren kennen en
andersom’”.

‘Hoe gaat het met je?
Kan beter.”

Mensen

Stug

Eigenzinnig

Vuur

Behulpzaam

Handen uit de mouwen
Afwachtend

Zorgzaam

IEE]

Place Generation
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We z1jn zoals gras dat buigt”

“De verhalen hebben de Veerkracht
mensen gemaakt, niet o Zelfredzaamheid

» e (Geschiedenis
andersom e Sterke karakters

"Z1) denken wat ze willen. Wij
doen’

Place Generation







“We hebben het spirituele
elgenaarsschap over de
plaats waar we wonen"

“Waar vind je nog ergens
anders in onze streken een
levenbarende hagedis?”

‘Ik kijk er altijd naar uit om
terug te keren. Je kijkt hier
ver uit.”

Verstilde
Schoonheild

('in the eye of the beholder’)

Grillig landschap

Flora & fauna
Geschiedenis van het land
Taal van het land

Open ruimte

Beleving van seizoenen

Place Generation



‘“Westerkwartier bestaat uit vijf
verschillende culturen”

Varl atl e ‘Inwoners van Westerkwartier

e Landschappen weten zelf niet van de

e Dorpen verscheidenheid”
e Micro-diversiteit

‘Borgen, dorpen, gehuchten, stadjes
en zelfs havens waar ooit de zee

was




‘Doe maar gewoon, Zo 1s 't
mool.”

“We zijn buitenmensen en
ulten ons niet zo makkelijk”

“Trots op onze mentaliteit.
Die 1s echt anders”

Praktisch &
nuchter

Boerenverstand
Ongekunsteld
Bedachtzaam
Functioneel

Place Generation



Licht & lucht

Op adem komen

Ongerept

Donkere nachten

Wijds uitzicht

Reflectie

Ruimte voor vogels en vleermuizen

“nn

W1ij z1jn de essentie van wat
mensen over Groningen denken..
End of the world. Plat. Heeft niks te
bieden.Heerlijk, toch?”

‘Het licht is hier zo veranderlijk als
de kleuren op de schilderijen van de
Ploeg”







‘Kleinschaligheid is ons
handelsmerk”

E enVOU-d ‘Ons leven dicteert het tempo, niet

Levenshouding andersom”
Rechtuit
Betrouwbaar
Veilig
Degelijk
‘Kan minder’




“Eén uitgebreide familie”

“Is tesamenheid’ een woord in het
Nederlands? Het is in elk geval een
woord van ons.”

‘Een vriend die professor is in de
randstand moest aan zijn
studenten uitleggen wat het woord
gemeenschap betekende.”

Verbinding

Met het land

Met elkaar
Gemeenschapsgevoel
Hecht

Bezorgd

Mee-levend
Samenhorig

Place Generation



Traditioneel

Kneuterigheid

Hobbits

Afwachtend

Sterke banden (‘bonding not bridging’)

“‘Niet louter leven maar het eigen
tempo van je leven”

“Westerkwartierders zitten op een
eigen eilandje.”

“Westerkwartierders zijn niet altijd
op de hoogte van de geschiedenis
van het WK. Daarom gaan dingen
verloren. *




“W1ij z1jn inwoners die je laten
verwonderen’

“Niehove vond het voor de
helft niet leuk dat het mooiste
dorp was.”

Afgelegen

Rustig
Vredig
Isolatie
Alleen
Detox
Laatons...

Place Generation



Ongezien

Ondergewaardeerd
Onopgemerkt
Onbekend
Verrasend
Origineel

“nn

Z1jn we niet meer dan de voortuin
van Groningen? *

‘Pas in corona tijd kwamen veel
mensen hier om te genieten van de
rust en de open ruimte en kwamen
toen tot de conclusie hoe mool het
hieris.”
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Een underdog

Onderschat
Ondergewaardeerd
Onbekend
Calimero-effect

‘WK is een hekkensluiter”

‘Er is zoveel moois, maar..onzichtbaar”




Pretentieloos

e Bescheiden
e Rechtuit
e FEenvoudig

“Tevreden met wat je hebt”

‘Een doorpakmentaliteit”

‘Als we zeggen dat er niets te doen
1s, dan betekent niet dat er niets te
zlen is”




‘Hier doen we het zelf en in Oost-
Groningen zeggen ze wanneer
gaan jullie het voor ons doen?”

“Toen 1k mijn zaak opstartte,
werd 1k geholpen door iemand
die al zo'n zaak had. Ergens
anders zouden we ons
‘concurrenten’ noemen.”

Behulpzaam
& begaan

(maar niet ‘soft’)

e /orgzaam
e Beschermend
e (Gezamenlijkheid

Place Generation



DNA ATTRIBUTEN

ienoord § Eenvoudig

Niehove

Wandelen Fietsen

Lauwers Tasman
roto Wierdenmuseum
Donkere  Blotevoetenpad
nachten Kayak
Middag

iseumplein
Museu 'J‘L Humsterland

WAT

Camping
Afsiz
Slow tourism
Herbronnen
Kwelders

Boerderijverblijf
Boe hetdl) Ruimte

Variatie

Gas

Kanaal
Fauna

\

Steenhuis

Landelijk

Petgaten

Bescheiden
Respect
Argwaan Beschermend
Onbekend
Underdog
Calimero 0
Kneuterig
Hecht

Functioneel

Safe
lerschat
Veilig Rechtuit
Samenharig

WIE

ngekunsteld
Ongekunsteld 7 sredzaam

and Behulpzaarr

Handen uit der
1A o
Borg rgzaam

Ungerept Afwachtend
Landbouw

Dijkenlandschap

Vuur,

Wagddenland Afgelegen

Dorpen

Place Generation
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IDENTITEIT

PROJECTIE

Place Generation



THE POWER OF WORD OF MOUTH

YOUR BRAND IS WHAT OTHERS SAY IT IS
WHEN YOU AREN'T IN THE ROOM.

- Jeff Bezos



PERCEIVED DNA. METHODOLOGY

04:18

< Gmail
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. henry.smeets.photography
Niehove, Groningen, Netherlands

This research examines Instagram posts using #Westerkwartier
from 2017 to 2024. Over 21,000 posts were identified, with 10,000
posts from 1,000+ unique profiles selected for analysis.

Data Collection
The following data points were extracted:

e Profile Information: Non-identifiable and anonymized.

e Post Details: Date, URL, hashtags, captions, and engagement
metrics (likes, comments).

e Timeframe: Posts from 2017 to 2024.

Data Analysis

e Trends and Patterns: Quantitative analysis identified hashtag
usage, engagement levels, and posting frequency.

e Text Analysis: Natural language processing (NLP) tools analyzed
captions and hashtags for themes.

e Thematic Categorization: Posts were grouped into themes

e Engagement Insights: Interaction levels were linked to thematic
trends.

Privacy and Ethics

Data was collected in compliance with Instagram'’s policies. No
personal or sensitive informatic

research practices.



Hashtag Popularity Distribution on IG

. - . 13,600,000
This chart highlights the volume of Instagram posts using #Holland,

#Nederland, and #Groningen. It provides a clear overview of the level of
conversation surrounding these destinations on the platform.

13.6 Mil. posts on |G featuring the hashtag #Holland

#Holland #Nederland
6.2 Mil. posts on |G featuring the hashtag #Nederland

1.8 Mil. posts on |G featuring the hashtag #Groningen 6.200.000

Total Posts: 21,600,000 — excluding hashtag variations and foreign languages

Source: Instagram 1,800,000



PROVINCE
Hashtag Popularity Distribution on IG

This chart compares Instagram post volumes across all Dutch
provinces. It reveals that #Utrecht, #Groningen, #Zeeland, and
#Limburg generate the highest levels of conversation, showcasing Zuid Holland
their popularity on the platform.

Drenthe
673,000
Noord-Holland
495,000
Total Posts: 12,479,000 — excluding hashtag variations and foreign languages Noord-Brabant
319,000
Source: Instagram Friesland ’

1,000,000

Limburg
1,500,000




Hashtag Ambiguity:
Multiple Meanings

Some hashtags represent more than just the
destination, leading to higher post volumes on

Instagram. For instance, #Leek refers to a town, a
vegetable, and an anime character. Similarly, #Marum is
linked not only to the Dutch location but also to places
in Sweden and England, as well as a cartoon character.




Number of Posts Per Day about
#twesterkwartier

The line chart illustrates the daily volume of posts

related to Westerkwartier, highlighting notable 25}
fluctuations in activity over time. A marked peak in
2023 is followed by an irregular decline, extending 20}

towards the end of 2025, suggesting shifting
patterns of engagement and a gradual decrease in
post frequency.

15}

Number of Posts

Peak Activity 2024: The month of April experienced the
highest number of posts, indicating a surge in

engagement during this period.



Detected Languages

Top 5 languages detected in captions to posts
including the hashtag #westerkwartier:

* dutch 79,9%

» frisian 8,8%

* english 7,3%

* german 0,8%

+ afrikaans 0,5%
* others 2,7%

Only languages detected in more than 20
posts are included in the graphic. Languages
with fewer than 20 mentions were excluded
for clarity.

. others
english 27%
7.3%

middle_frisian
8.8%

dutch
79.9%



AUDIENCE OVERVIEW

WHO IS DRIVING THE CONVERSATION
AROUND WESTERKWARTIER?

WHAT ARE PEOPLE PROJECTING?



Most Active Profiles

Among 1,050 individual profiles, the most active are a mix
of private users and company-owned accounts. These
include local businesses, with photographers standing out
as particularly prominent contributors.

gastvrijwesterkwart... m Message

265posts 140 followers 61 following
Gastvrij Wostarkwartior marijesmitfoto... Message oA eee
R , ==
Voo wie er even helemaal uit wi zijn.
Er vait hier 20 veel te ontdekken. 1,021posts 1,689 followers 3,610 following
@ westerkwartier.groningen.nl
Photographer
= The Netherlands, Groningen
@ posTS @ REELS @ TAGGED - Canon
B iPhone
@marie_smit

Hogeweg, Kommerzij, Groningen, Netheriands

deboerit m Message R ee

5012posts 107K followers 7,487 following politie_westerk... [NEEl) Messsge A o
Wil de Boer Photography followers ollowing
to make people enthusiastic about Groningen history, in color | Aodieelen ARl A
Check: Groninger Archieven Politie Westerkwartior
@ linktr.eefcolorizationsbywil B i
Produ .
1Gemeente 1Poitie

Eenheid Noord-Nederland

—— - 0D D@

456 following osn21-22 EINDEJAAR... Gaming Vhaw 09-02 Swoop

965 posts 486 followers.

Kornhorn, Westerkwartler, Nederland.

Show‘ 100 V‘cmrics

Search: ‘

Number and Percentage of Postings per user

users

johannavarner
ontdekleck
mvh_autos

fysio.fit
babyspade3provincien
griporganizing
sksg_pinokkio
kornhorn_online
leutjelaifde

deboerit
marijesmitfotografie
jukrijopleidingen
politie_westerkwartier

gastvrijwesterkwartier

alexandernicolaicruiming

dermighuidtherapie
dedamesvansnipjerseys
kalpoe.vitality
jacqg.grifotografie
feliz_novia
salon_mahshad
atlasnoordnederland
frummelthemainecoon

petradutchphotographer

Count y
567
261
257
216
214
212
212
201
201
199
191
182
160
136
135
130
118
111
106
105
105
96
96

96

Percentage (%)
5.6
26
26
2.1
2.1
2.1

21

> @

ONTDEK

o
2

johannavarner m Mossage R eee

3,553 posts 2,129 followers 7,491 following

Johanna van Oostum
@ ichannavarner
Ceflist, composer, photographer. Tommy : 20.3.1996-15.6. 2022 ¢

)
)
D

ontdekleek m Message A eer

1219posts 1,238 followers 1,127 following
Leek.nl

De leukste activiteiten in Leek vind je op Leek.ni! Wij hebben
alle activiteiten voor je verzameld.

& www.leek.n!

AUTD'S

@6 ®

mvh_autos m Message <& oee

2,825 posts 1,688 followers 1 following

MvH Auto's
@ www.mvhautos.com

485 posts. 458 followers 65 following

Your way to happiness
> Personal training

> Afslanken

> Fitness.

@ linktr.eeftysiofitnoordhorn

babyspade3pr... m Message 2 eee

653 posts 478 followers. 398 following
Baby Spa De 3 Provincien

Meester Jongbloedstraat 1, Haulerwik 8433 NA

& www.babyspa-ddp.nl



Most Mentioned ... .
Hashtags

#friesland

#mooigrun..

This slide highlights the most frequently
mentioned hashtags alongside #Westerkwartier.
The rise in local businesses and events has likely
influenced why certain hashtags appear more
prominently, reflecting shifts in community
activity, tourism, and marketing efforts.

#zuidhorn

#daspasgrun..

#groning..



Top Hashtags based on Total
Engagement (Likes + Comments)

The top hashtags, ranked by total engagement (likes + comments), reveal a clear trend: posts that
mention regional pride, tag specific places, or focus on photography consistently drive higher
interaction. These themes resonate strongly with audiences, showcasing the emotional connection
and visual appeal tied to the region and its unique identity.

Geographical #groningen #amazing_shots . #mienwesterkwartier
tags #thisisholland phOtography #colorizedphoto eI #ergaatnietsbovengroningen
#grootegast #mobilephotography #dutch_connextion
#nederland #naturephotography #daspasgrunnen
#provinciegroningen #holland_photolovers #mooigrunnen

#leek
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4 #westerkwartier

P hotog ra phy (@) poter_tuiner | Folgen

* #masters_in_photography
* #holland photolovers

* #naturephotography

* #heelnederland fotografeert
* #landscapephotography

* #vintagephotos

* #colorizedhistoricalphotos
* #oldphotorestoration

* #nosweerfoto

Qaza2 Q16 V1 Al

* #colorizedphoto

peter_tulner Een klein straatje ergens tussen leek en
boerakker. Niemand op de weg alle tijd om rustig wat
foto’s te maken en genieten van het mooie licht

* #photography #gfx100s icm de 100-200 lens. #fujifilm

#fujifilm_focus #nfnl #naturephotography

* #natuurfotografie A Q & ®
* #heelholland fotografeert




Photography

Notes: Posts within the
Photography cluster consistently
show higher engagement, with
increased likes and comments.
Stunning visuals and artistic
compositions captivate audiences,
making photography a key driver of
interaction and a powerful
storytelling tool for the region.

G peter_tulner «

W i

‘,‘ sha.photography Moa icht &

[l @) cvorvoson comiann
&) 2

@ rremteanie

oQv

348 likes

pmschuuman Schtwens'. < < WOWEIE]

e 868 Haopy Sincey YO

oQv

350 hes

A

oQv

28 likes

O "

gigistotogratie + Follow
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menthalein
Marum

Sports &
Outdoor
Activities

* #fietsen
 #wandelen

* #cycling

» #mountainbike
* #hiking

* #bikeride

menthalein De oude tramlijn, ook wel de philipslijn

» #wandelenindenatuur genoemd. Een 1,3 km lange schelpenpad. Een prachtig

wandelgebied in Westerkwartier.

L] i .
#graVe|b|ke #westerkwartier #ergaatnietsbovengroningen
#natuurfotografie #nature #wanderlust #wandelen
#nederland

- Ubersetzung anzeigen




Sports &
Outdoor
Activities

Notes: Many #Westerkwartier
posts celebrate outdoor adventure
but focus more on the stunning
landscapes and trails than the
people engaging in sports. Rarely
do we see individuals in action,
with most images highlighting the
picturesque surroundings. Posts
often blend photography and
sports-related hashtags,
emphasizing the aesthetic appeal
of nature over dynamic movement.

® S

o

e e

menthalein - Follow
Marum

menthalein 168w

De oude tramlijn, ook wel de philipslijn
genoemd. Een 1,3 km lange
schelpenpad. Een prachtig
wandelgebied in Westerkwartier.

#westerkwartier
#ergaatnietsbovengroningen
#natuurfotografie #nature #wanderlust

#wandelen #nederland
See translation

No comments yet.

Start the conversation.

Q H

15 likes
September 11, 2021

Add a comment.. ®
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verborgeningroningen
Landgoed Nienoord

Tourist
Attractions

+ #groningenmuseum

* #tourgroningen

» #westerkwartiertour
+ #borgnienoord

* #kasteelnienoord
 #groningenattractions
* #museumnienoord

o #Wierdenland verborgeningroningen NIENOORD > De
oorspronkelijke borg was in 1524-1525 neergezet door
Wigbolt van Ewsum, en was een van de meest
imposante borgen in Groningen. Wigbolt was de
betovergrootvader van Anna van Ewsum. Zij trouwde in
1657 met Carel Hieronymus von Inn-und Kniphausen,
maar hij overleed al in 1664, waarop zij in 1665 trouwde
met een achterneef van haar man, Georg Wilhelm. Na
haar overlijden bleef de borg in het bezit van de familie
von Inn-und Kniphausen.

A Q ® 0




Kaseel Nienoord, Lesk
o

@ Jann

=3 @ jannekedeweerd #insta_sky_reflection

@ ovanoer e gesamn e

sl @ Imoseiemsern - oo

'

edeweerd! ¥dutch_best

@ oot onetn o s
d
7w 1ike Reply Sestan

Q jannekedeweerd? srevels_united

Tourist
Attractions

o
dutchwoods o

#holtand_natuurlk
Hneder

jannekedeweerd1
#groningen #mx

oQv [}

Notes: The #Westerkwartier
content does not fully capture the
region’s key attractions, as not all

sites, such as the Tasman Museum
or St. Bernardushof, have
dedicated Instagram accounts.

Most findings center around
Museum Nienoord, which stands

out as the most prominently

featured attraction.

aafeng_ retno_bamaning - Folow
| L

. dinong_retno_Kemuning Theysay archeakogitsfound e
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#westerkwartier

# mariska__hendriks
Groningen Westerkwartier

Landscape and
Nature

 #groningerlandschap
 #landscapelovers

* #mooigrunnen

» #waddenland

+ #landscapesofholland
 #naturewalk

 #beautifulnature

Qi)Y

mariska__hendriks Herfstwandeling #nat

r - Ubersetzung anzeigen

A Q ®




Landscape and
Nature

Notes: Landscape and Nature
are the most featured aspects
of #Westerkwartier, making
them the destination’s biggest
attraction. These posts often
combine hashtags from
various categories,
highlighting the region’s
scenic beauty. However, while
the images are stunning, they
rarely tell an engaging story.
Most visuals convey a dreamy,
slightly somber atmosphere—
more muted and melancholic
than bright and friendly.

@) wowrana

© 1o e

owrschios Autranma @

@ e Tommooh

Q —eorewmve

@ s
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4 #westerkwartier

1@ henry.smeets.photography

Folgen
<7 Niehove, Groningen, Netherlands 9

Geographical
and Location-
Based

» #groningen

* #leek
 #zuidhorn

* #friesland

* #drenthe

+ #oostum

+ #groningencity

» #noorderland O Qu Y |

O #prOVinCiegroningen Gefallt santiago.arnal und weiteren Personen

henry.smeets.photography In het Noordoosten van
Groningen ligt het mooiste (wiere)dorpje van de

nravincia Rand 20N lan dit darn an aan siland in da

A Q ® 0




Geographical
and Location-
Based

Notes: Posts in the geographical
and location-based category often
combine local tags with hashtags
from other categories. Rural
locations dominate, showcasing
the region’s countryside charm far
more frequently than its urban
areas. This focus reinforces the
image of Westerkwartier as a
tranquil and predominantly rural
destination.

@ oo

@ oo voo

@ e vy

@ sabena_naturfotos Schinerend @

@ oanve

Lk by santige. s snd others
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opreismetco
Niehove, Groningen, Netherlands

Local Pride

* #mienwesterkwartier
 #thisisholland

* #parelsinhetwesterkwartier

+ #ergaatnietsbovenwesterkwa
* #groningencommunity
« #localpride

* #supportlocalgroningen

opreismetco == Wist je dat een paar van de mooiste
dorpen van Nederland in de provincie Groningen
liggen?

Op deze foto sta ik voor het dorpje Niehove (in 2019
door Elsevier uitverkozen tot mooiste dorp van
Nederland). Het is een wierdedorp met een kerkje in
het midden en de huizen in een ring eromheen. 0,0
nieuwbouw en dat maakt het nog mooier!

Wil ia maar mania nlalklan in Rraninnan nantdallan?




801y ot 3 o 9 ot BomtA
ioger 1 Netharands ap cated i e
£rownce of Gronnaart

54 5o, 13 stancing s o of 2 sl
ioge caded Nishove 1.3 meud viage wth 3
midde.

Local Pride

00 0 want t discone mers besuit iaces
Grarinosn? Then chack cut my sest kg i e
wkinbo ¥

@ Lot g vtk bom e
akcen zeksen Vi wes s & 3¢ omes wosr

Qv 2}

185 tmes

Notes: Branded and campaign
hashtags like T o @ ot e
#MienWesterkwartier, . e
#ThisIsHolland, and ! e
#ParelsInHetWesterkwartier
reflect a strong sense of local
pride. These hashtags allow locals
to showcase their dedication to
the region and present their
personal image of Westerkwartier
to the public. Through this, they
share their version of the
destination, highlighting its
unique charm and identity.
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Westerkwartier:
The No-Selfie
Destination

A Destination Without Faces?

In #Westerkwartier, animals dominate the imagery more than
people. Photographers focus on serene landscapes and wildlife, as
animals are easier to "pose” than locals. Selfies are rare, reinforcing
the region’s charm as a “no-selfie zone” and highlighting its tranquil,
authentic appeal.




Based on Instagram posts featuring the hashtag #westerkwartier

Attribute Rating Scale Attribute
Modern Classic
Urban . Rural
A-rrRIBUTES’ Touristy o Unspoiled
Ass ETS, & Authentic ‘ Fake
PERSONALITY Beautiful ‘ Ugly
Idle ‘ In transition
Liberal ‘ Conservative
Happy L Unhappy
Friendly ‘ Unfriendly
Safe . Unsafe
Spiritual Non-spiritual
Social . Individual
Young at heart ‘ Serious
Fast paced Slow paced
Honest . Dishonest
Introvert . Extrovert
Open minded Closed minded
Diverse ‘ Uniform
Strong community ties ‘ Weak community ties
Place of the past ’ Place of the future
Developing Established
Vibrant Quiet




— INHOUD

Uitdaging
Wat is DNA?
Onderzoek
DNA
Perceptie

Conclusies
Aanbevelingen
Marketing

Place Generation




IDENTITEIT

PROJECTIE

Place Generation



Westerkwartier: A Serene
Landscape with
Anonymous Stories

Visit Groningen portrays Westerkwartier
as a destination of serene landscapes
and untouched beauty. Their visual ; SEaml
narrative highlights rolling hills, lush ‘ : i | B . /YA Middag-Humsteriand
greenery, and picturesque views, ;
creating an idyllic atmosphere.

However, the focus remains mainly on
landscapes/ cityscape, leaving out the
human element that could connect
viewers on a more personal level.
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BEAUTIFUL.
UNTOUCHED.
MYSTERIOUS.

While the imagery beautifully captures the
essence of Westerkwartier's landscapes, it
noticeably lacks the presence of people. This
choice creates a quiet, almost uninhabited
feeling, which, while emphasizing tranquility,
misses the opportunity to showcase the
human stories and experiences that breathe
life into a destination.




ANONYMUS.
PEACEFUL.
ELUSIVE.

When people do appear in the images, their
faces are often obscured, either turned away
or hidden in shadows. This anonymity makes
the visuals feel impersonal, distancing the
audience from the emotional and relatable
connections that come from seeing vibrant
human expressions and interactions within
the destination.
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#ergaatnietsbovengroningen

But what If...
.Ihere Is something
above groningen?




FOR DECADES...

.. people thought that Groningen is unbeatable.. Yet,

#bovenGroningen:
going with the flow in
Westerkwartier offers a chance to find something even
#mienwesterkwartier
better — a reconnection with moments that really matter.

Moments that are #bovenGroningen.

#bovenGroningen: #bovenGroningen:;

making new friends in = 5 me-time in

#mienwesterkwartier #mienwesterkwartier



#bovenGroningen: #bovenGroningen:

going with the flow in having howhere to be in

#mienwesterkwartier #mienwesterkwartier

#bovenGroningen: #bovenGroningen:;

quality-timein me-time

#mienwesterkwartier #mienwesterkwartier



MEVROUWJ
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A weekend dedicated @ mevouni
to reading, walking,
cycling and silence,
It's been good. Bye

Groningen!

#middaghumsterland #mooigrunnen
#ergaatnietsbovengroningen
#qgroningen #westerkwartier

#slowtravel #lekkerwegineigenland

#qgroningerlandschap

Qs Q3 V W

mevrouwj A week dedicated to reading, walking,
cycling and silence. It's been good. Bye Groningen %

8. Juni - Ubersetzung anzeigen



https://www.instagram.com/explore/tags/middaghumsterland/
https://www.instagram.com/explore/tags/mooigrunnen/
https://www.instagram.com/explore/tags/ergaatnietsbovengroningen/
https://www.instagram.com/explore/tags/groningen/
https://www.instagram.com/explore/tags/westerkwartier/
https://www.instagram.com/explore/tags/slowtravel/
https://www.instagram.com/explore/tags/lekkerwegineigenland/

In het Noordoosten van Groningen
ligt het mooiste (wiere)dorpje van de
provincie. Rond 800 lag dit dorp op
een eiland in de Lauwers zee.
Tijdens mijn bezoek herkende ik de
sporen van de geschiedenis en het
terechte predicaat ‘mooiste dorpje
van Nederland' wat ze in 2019
behaald hebben, iets wat de 300
bewoners natuurlijk allang wisten.
Op de 2e foto een bovenaanzicht
waarbij de herkenning van een
sterachtige verdichting: een must
visit zou ik zeggen.

#niehove #nijhoof #groningeninbeeld #visitgroningen
#qgroningen #lauwerszee #lauwersmeer
#mooistedorpvannederland #mooistedorp
#heelnederland_inbeeld #heelnederlandfotografeert
#heelnederland_fotografeert #dronefotografie
#landschaftsmalerei #landscapecaptures
#landschapfotografie #dorp #grunnen #reisreport
#reisreporter #natuurinnederland #wandeleninnl
#wandelroute #fietsroute #fietsroutes #ontdekjeplekie
#westerkwartier #droneview #instapic #holland_photolovers

<
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Niehove, Groningen, Netherlands



https://www.instagram.com/explore/tags/niehove/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/nijhoof/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/groningeninbeeld/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/visitgroningen/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/groningen/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/lauwerszee/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/lauwersmeer/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/mooistedorpvannederland/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/mooistedorp/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/heelnederland_inbeeld/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/heelnederlandfotografeert/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/heelnederland_fotografeert/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/dronefotografie/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/landschaftsmalerei/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/landscapecaptures/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/landschapfotografie/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/dorp/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/grunnen/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/reisreport/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/reisreporter/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/natuurinnederland/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/wandeleninnl/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/wandelroute/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/fietsroute/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/fietsroutes/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/ontdekjeplekje/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/westerkwartier/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/droneview/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/instapic/?hl=de
https://www.instagram.com/explore/tags/holland_photolovers/?hl=de

NL Wist je dat een paar van de
mooiste dorpen van Nederland in
de provincie Groningen liggen?

Op deze foto sta ik voor het dorpje
Niehove (in 2019 door Elsevier
uitverkozen tot mooiste dorp van
Nederland). Het is een wierdedorp
met een kerkje in het midden en de
huizen in een ring eromheen. 0,0
nieuwbouw en dat maakt het nog
mooier!

Wil je meer mooie plekken in
Groningen ontdekken? Check dan
mijn nieuwste blog via de link in bio
T

#Niehove #mooistedorpvannederland #Westerkwartier
#ergaatnietsbovengroningen #historicvillage
#Dutchlandscape #Groningen #visitgroningen
#VisitNetherlands #bestofnetherlands #visitnetherlands
#groningerlandschap #mienwesterkwartier #ig_holland
#ig_discover_holland #daspasgrunnen #vakantieineigenland
#toeristineigenland #nederland_ontdekt #wandeleninnl
#hollandinbeeld #holland_photolovers #mooiholland
#hetgroningerlandschap #TheNetherlands
#provinciegroningen #reisblogger #opreismetco
#neverstopexploring #wanderlust

<

‘? opreismetco
&1 Niehove, Groningen, Netherlands
-
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opreismetco == Wist je dat een paar van de mooiste

dorpen van Nederland in de provincie Groningen
liggen?

Op deze foto sta ik voor het dorpje Niehove (in 2019


https://www.instagram.com/explore/tags/niehove/
https://www.instagram.com/explore/tags/mooistedorpvannederland/
https://www.instagram.com/explore/tags/westerkwartier/
https://www.instagram.com/explore/tags/ergaatnietsbovengroningen/
https://www.instagram.com/explore/tags/historicvillage/
https://www.instagram.com/explore/tags/dutchlandscape/
https://www.instagram.com/explore/tags/groningen/
https://www.instagram.com/explore/tags/visitgroningen/
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4 Deze speeltuin zit bij ons in de buurt en
hier zijn wij geregeld te vinden! Het leukste
gedeelte van deze speeltuin is de
waterpomp in de zandbak ¢% Zeker op
warmere dagen is dit een grote hit! Water en
zand is een heerlijke klieder combinatie

waar kinderen goed op gaan

De speeltuin is erg ruim opgezet, zo vind je
een kabelbaan en een heuvel met een
glijbaan & Plus er is een picknicktafel in de
schaduw met wat speeltoestellen erbij. Ook
is er een groot voetbal- en basketbalveld &:

Wij gaan regelmatig naar deze speeltuin,
omdat het nog geen kwartiertje rijden is op
de fiets, er is genoeg vermaak en plek om
wat te eten! &

Wil je hier ook een keertje heen? Bewaar
deze post voor later!

#speeltuin #westerkwartier #groningenmetkinderen
#speeltuinpret #buitenspelen #waterspeeltuin
#kidsproof #mienwesterkwartier #zandbak

Posten

buitensneupen
Den Horn, Groningen, Netherlands
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\¥andelen rondje Aduarderzijl, Feerwerd,
Allersmaborg en weer terug naar
Aduarderzijl.

Wandelen door een prachtig stukje
Westerkwartier waar je het Groninger
landschap volop waarneemt. Het is een
route van zo'n 7 kilometer. Je start in het
sfeervolle Aduarderzijl, met z'n oude sluis
en uitzicht over het Reitdiep.

De wandeling leidt je daarna door
Feerwerd, een typisch Gronings dorpje met
een kerk, boerderijen en weidse uitzichten.

Het hoogtepunt is de Allersmaborg, een
middeleeuws borg omringd door onder
anderen kastanjebomen, en
walnotenbomen.

Tip: 2
rond deze tijd van het jaar liggen de #walnoten hier
voor het oprapen!

#mooigrunnen #mooigrunneninbeeld #aduarderzijl
#feerwerd #allersma #allersmaborg #buitenweer
#westerkwartier

Posten

mooigrunnen
Audio nicht verfligbar
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mooigrunnen Buitenweer -

Wandelen rondje Aduarderzijl, Feerwerd, Allersmaborg
en weer terug naar Aduarderzijl.

Wandelen door een prachtig stukje Westerkwartier
waar je het Groninger landschap volop waarneemt. Het
is een route van zo'n 7 kilometer. Je start in het
sfeervolle Aduarderzijl, met z'n oude sluis en uitzicht
over het Reitdiep.
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CONCLUSION

> Online Engagement

Photographer's Paradise

Tranquillity

Storytelling

The analysis reveals a decline in conversations about Westerkwartier, signaling
the need for fresh inspiration to spark interest in the region. The data highlights
that certain hashtag categories drive higher engagement, particularly branded
hashtags like #mienwesterkwartier, #ergaatnietsbovengroningen, and
#daspasgrunnen, as well as content centered around photography.

Branded hashtags foster a sense of belonging and regional pride, while
photography evokes positive sentiment and initiates conversations. However,
the overwhelming reliance on static images suggests a vast untapped potential
for video content. By leveraging videos and reels, the region can amplify
emotions, enrich storytelling, and create a more dynamic and engaging digital
narrative.
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CONCLUSION

Online Engagement

Photographer's Paradise

Tranquillity

Storytelling

Westerkwartier is a playground for photographers, particularly those
specializing in nature and landscape photography. The region’s breathtaking
natural beauty, coupled with its untouched, authentic moments, offers endless
opportunities for stunning imagery. These captured scenes not only showcase
the area’s charm but also serve as earned media, amplifying its appeal through
organic, word-of-mouth promotion. Having the destination featured by
photographers adds credibility and artistic value, transforming each photo into a
compelling invitation to explore Westerkwartier.



CONCLUSION

Online Engagement

Photographer's Paradise

> Tranquillity

Storytelling

Westerkwartier embodies a profound sense of tranquillity, offering a sanctuary
for those yearning to escape the relentless pace of modern life. This region is
not merely a destination but an experience—a place where the ability to read
and interpret the landscape becomes an almost meditative practice.

The harmonious interplay of rolling fields, quiet waterways, and untouched
natural beauty invites visitors to pause, reflect, and reconnect with the rhythms
of the earth. For those seeking solace, Westerkwartier is a haven, providing a
unique opportunity to embrace stillness, immerse oneself in nature’s narrative,
and rediscover a sense of balance often lost in the chaos of daily routines.
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CONCLUSION

Online Engagement

Photographer's Paradise

Tranquillity

Storytelling

A notable gap in the online perception of Westerkwartier is the lack of
compelling storytelling. While the destination is beautifully showcased through
scenic landscapes and picturesque attractions, these visuals often fall short of
offering deeper engagement. Audiences connect more strongly with personal
stories and local insights that bring a place to life. Featuring narratives about
the people, traditions, and daily life in Westerkwartier would add a relatable and
emotional dimension, transforming passive beauty into active curiosity.

Moreover, consumer behavior trends increasingly lean toward animated and
interactive content over static images. Videos, reels, and even short captions
tied to personal experiences not only capture attention but also inspire
interaction and sharing. By incorporating storytelling and dynamic content,
Westerkwartier could create a richer, more immersive digital presence that
resonates with both locals and potential visitors. This shift could redefine how
the region is perceived and foster a deeper connection with its audience.
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DNA ATTRIBUTEN

ienoord | Eenvoudig

Niehove Bescheiden
Wandelen  FIetsen Argwaan E?ssgfg:mend
Lauwers Tasman Onbekend
Foto  Wierdenmuseum ~ Underdog Safe WIE
Donkere  Blotevoetenpad Ca“r}?ﬁ;ﬁterig RISl
WAT nachten Kayak Veilig Hecht Rechtuit

Middag _
Humsterland Functioneel  samenhorig
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Aduard Camping
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Wat is er in Westerkwartier te zien?

Wat de
wereld in
jullie ziet

Wat er
te zien
1s
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WAT MAAKT WESTERKWARTIER TOT WESTERKWARTIER ?
Veelheid

Variatie van
landschappen
Variatie van
woonkernen

VERBONDEN

MET ELKAAR i
Gemeenschap Gemeenschop collactief Individu

onszelf

Noaberschop DOOR ONZE
BAND MET HET
LAND

Tijd en ruimte
Leegte en licht

Leegte






Noaberschop We zijn

WESTERKWARTIER  collectief

onszelf

zichtbaar



KLOOFANALYSE WESTERKWARTIER

e Bepaalde aspecten van je identiteit worden zeer gewaardeerd: uitgestrekte
luchten, gevarieerde landschappen en weidse open ruimtes. WK heeft een
zeer sterke aantrekkingskracht op fotografen.

e Deze onderdelen van je merk vallen wellicht op bij nichetoeristen maar in de
generieke zin van toerisme verdwijnt het in de bredere identiteit van

Groningen.

e Voor de inwoners van WK 1s gemeenschapsgevoel een essentieel onderdeel,
maar dat wordt door de buitenwereld niet opgemerkt.

e Respect dwing je af door je waarden te communiceren. Door dit niet te doen,
dreiqg je een generiek soort toerist aan te trekken.

Place Generation
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SLUIT DE KLOOF TUSSEN BEELD EN
BELEVING

e Gemeenschap is een essentiéle merkpijler. Toch gaapt er een grote kloof De waarden waarvoor je gemeenschap staat communiceren
tussen het beeld dat wordt neergezet van Westerkwartier en het intense naar potentié€le bezoekers is essentieel voor het aantrekken
gemeenschapsgevoel dat door de bewoners wordt ervaren. van de juiste bezoeker’, de bezoeker die langer blijft en passies

deelt met die van de inwoner.



Er wonen geen
mensen in
Groningen... en in
Westerkwartier?




TROTS OP JE STATUS ALS
UNDERDOG (ZONDER EXCUSES)

Westerkwartier ziet zichzelf als underdog. Ontken dat niet, vermijd het niet en pak
het niet indirect aan, maar gebruik het juist als iets om trots op te zijn. Maak er iets
van dat de aandacht trekt.

Het is prima om onbekend en dus onbemind te zijn, zolang je maar weet hoe
vervullend dat ‘onbekende’ eigenlijk kan zijn.

De huidige communicatie doet niets verkeerd, maar mist emotie, speelsheid en lef.

Niets te verliezen hebben is een krachtige kans om te benutten.

[o{ W =AV/W.\'|»]
#thisisCLE

ICELAND
The Iceland Academy.

GREENLAND
Why Greenland may be not for you
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KIES VOOR SYMBOLISCHE ACTIES

I—

Practical

.

PALAU PLEDGE

— | |

Palau is het eerste land ter wereld dat zijn
immigratiewetten heeft aangepast met het oog op
milieubescherming. Bij aankomst moeten bezoekers een
belofte in hun paspoort ondertekenen om zich op
ecologisch verantwoorde wijze op het eiland te gedragen,
in het belang van de kinderen van Palau en toekomstige

generaties Palauanen

THE SWEDISH NUMBER

+46 771793 336

The first country in the world with its own phone number.
Get connected o a random Swede and talk about anything

250 jaar geleden, in 1766, werd Zweden het eerste land ter
wereld dat een grondwettelijke wet invoerde om censuur af
te schaffen. Ter ere van deze mijlpaal werd Zweden nu het
eerste land ter wereld met een eigen telefoonnummer.
Toen het actief was, kon je bellen en werd je verbonden
met een willekeurige Zweed, waar dan ook in Zweden, om

over alles te praten wat je maar wilde.



THE BLOG

The 10 Worst Cities on the Planet

«« KRR e

Trippy

We admit it: even though we love to travel more than anything else in the world,
some places just rub us the wrong way. Here the members of travel website,
Trippy.com share the cities that are on their short list of places to avoid.

Did we miss your least favorite city? Do you take issue with one we chose? Click
here to tell us about it!
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1. Cleveland, Ohio - “Cleveland: Because Cleveland.” From Trippy member Brad
Duplechain from Corona, California.
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NEVER TRENDY.
NEVER MEANT TO BE.

And for that YOU'RE WELCOME.



TIJD EN RUIMTE VOOR WAT?

Tijd & Ruimte’ is een pijler van je en biedt een kans om de sterke punten van
Westerkwartier te benadrukken, maar het risico bestaat dat bestaande percepties worden versterkt.
Dit zijn bovendien kwaliteiten die gedeeld worden door concurrenten zoals andere plaatsen in
Groningen en Friesland..

De uitdaging is om te laten zien hoe Tijd & Ruimte zich uniek manifesteert in Westerkwartier en om
de vraag te beantwoorden: wat maakt het mogelijk of waartoe leidt het (bijvoorbeeld !
creativiteit, herbronning, nieuwe perspectieven , herontdekking en zelfs levensveranderende

ervaringen)?

Door de verschillende manieren waarop Tijd & Ruimte bijJdragen aan een te

verkennen, kunnen we verder gaan dan enkel ontspanning en verbinding.
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De transformationele kracht
van het Westerkwartier
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De juiste bezoeker

®
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Bezoekers

Balans

Bedrijven Bewoners
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SLOTGEDACHTE

"There are no boring parts of a

place, just boring visitors.”

Lonely Planet
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By people for people
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VOLGENDE STAPPEN

OPLEVEREN IDENTITEITSONDERZOEK (DEC)
FOCUSGROEPEN (JAN)

INTERVIEWS (JAN)

MARKETINGSTRATEGIE WESTERKWARTIER (1) (JAN)
MARKETINGSTRATEGIE WESTERKWARTIER (2) (FEB)
DEADLINE : MAART 2025

VERDIEPING NIENOORD & MIDDAG HUMSTERLAND

Place Generation



MEER IDEEEN OF SUGGESTIES
ALTIJD WELKOM!

Ursula Appolt: regiomarketinggwk@gmail.com

l[lona Boekhorst: [lona.Boekhorst@westerkwartier.nl
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