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Wat is DNA?
Onderzoek
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Projectie
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Aanbevelingen
Marketing
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— PROCES

Desk research

Interviews

. Plaatsbezoek

. Workshops

Perceptie analyse
Projectie analyse

. Narratieve kloof
Marketingplan (V1)

. Marketingplan (V2) + acties
10. Middag Humsterland &
11.Nienoord(mét een d)

12. Coaching (implementatie)
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Place Generation



WESTERKWARTIER IDENTITEITSONDERZOEK
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Kick -off Desktop Bewoners Observatie
Onderzoek Interviews Onderzoek
Y
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DNA Perceptie Projectie DNA Rapport en

Workshop Analyse Analyse kloofanalyse
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HET WESTERKWARTIER!

¥ Gemeente .
Westerkwartier

Visie recreatie en
toerisme gemeente
Westerkwartier

900

At
)

o e

o, Een sector van betekenis
(umgmuu:c::is—)

Visie 2030 en
uitvoeringsagenda 2021 - 2025

BugelHajems

Denklijn doelgroepen
Zuidelijk Westerkwartier

.

Gebiedskompas Nienoord




Visie vormt

MARKETING

Actief stimuleren van ondernemerschap door

en trainingen.

Opzetten van voor data over de toeristische
sector.

Focus op zoals inzichtzoekers en
avontuurzoekers.

Verbeteren van recreatiezonering en

Ontwikkelen van recreatieve voorzieningen en

Place Generation



Marketing beinvioedt uitwerking VISIE

De economie van Westerkwartier wordt gediversifieerd

door toerisme en recreatie te

De unieke identiteit van het Westerkwartier in

marketing en evenementen

Place Generation
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WAT IS DNA?

1

De identeit en
kernwaarden
van een plaats

2 3

[ gcTAZS6uUUCD] g OHgtkloppend hart van alle
ervaringen en verhalen die
dat plaatsgevoel creéren.



DNA PROCES

1 IDENTITEIT

2 PROJECTIE

3 PERCEPTIE

4 KLOOFANALYSE



IDENTITEIT

PROJECTIE

Place Generation



HOE STERKER JE REPUTATIE




WAAROM DNA?

Wat voor ervaringen gaan we projeteren naar toekomstige
EqgUSgO0gzbTOEgoSTF gzbyYbT
HET GEVAAR OM DIT NIET TE DOEN 1:

Niet -validatie van je werk (geen authenticiteit)

HET GEVAAR OM DIT NIET TE DOEN 2:

De toestemming om marketing te doen (geen geloofwaardigheid)

Place Generation



DNA BEINVLOEDT BESTEMMINGSONTWIKKELING

}ZcLlriad6LbgzgiTOUFrFTggTH€é0bcSrgzTNSo
Het ontwikkelen van betekenisvolle ervaringen
Bestaande aanbod versterken

Animatie

Place Generation




DNA BEINVLOEDT BESTEMMINGSROMOTIE

Verbeteren van je positionering
Inzicht in potentiéle bezoekers
De juiste verhalen selecteren

Promotie op maat

Place Generation ————————



EXperienceg
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DEVELOPING
EXPERIENCES COMMUNICATING
EXPERIENCES

Target Audienc®

Place Generation
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DNA ALS FUNDAMENT VAN JE MARKETING

PLAATS IDENTITEIT

PROJECTIE &
PERCEPTIE

NARRATIEVE
KLOOF

THEMATISCH
AANBOD

T

MARKETING
PLAN

NICHE DOELGROEPEN




ldentiteit vs Positionering

|dentiteit Positionering
Wat zeggen en denken de bewoners Welke aspecten van onze identiteit
over hun plaats? Wat doen ze er schuiven we naar voor? Wat is de
mee? Welke verhalen zijn er paraplu waaronder we relevante
aanwezig? verhalen en ervaringen over onze

plaats kunnen delen?
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IDENTITEIT

PROJECTIE

Place Generation



WAT IS IDENTITEIT/DNA?

De focus van dit onderzoeksdeel ligt op het verwerven
van inzichten over de perceptie van Westerkwartier door

de ogen van de mensen die er wonen .

Hoe ervaren mensen diein Westerkwartier wonen |,
Westerkwartier ?



INPUT OBSERVATIES

INTERVIEWS

WORKSHOPS

Place Generation



Geschiedenis

Economie Mensen

Natuur

Place Generation
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ELEMENTEN VAN JE DNA

@

NATUUR
De impact van alle levende
wezens, klimaat, weer en
natuurlijke fenomenen op
een plaats

am,

INFRASTRUCTUUR
De impact van fysieke
ingrepen, structuren en
faciliteiten die mensen aan
een plaats hebben
toegevoegd

GEMEENSCHAP
De impact van individuele en
gemeenschappelijke
waarden, normen,
gedragspatronen en de
geschiedenis van mensen op
die plaats

Place Generation



IDENTITEITSOPBOUW

Samenstelling

Thematisatie

Infrastructuur

Gemeenschap
Natuur

Place Generation



ONZE TASTBARE
TROEVEN / PLAATSEN

Place-Generation






Groningen : museum #25
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3. MIDDAG HUMSTERLAND /
COULISSENLANDSCHAP

: Place Gener
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ONZE NIET-TASTBARE
TROEVEN / WAARDEN

Place-Generation





















IDENTITEITSOPBOUW

000000
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Opmerkelijk: gesloten
Uitzonderlijk: sterk gemeenschapsgevoel
Opgelet: verleden/ toekomst
toeristisch / ongerept
jong Ll oud
Verrassend : stedelijker dan je denkt

Place Generation



PERSOONLIJKHEID ?

Place Generation






PERSOONLIJKHEID WESTERKWARTIER

Plaatspersoonlijkheid

Legend
Agreeable (44%)
Conscientious (29%)
mmm Neurotic (11%)
mEm Open to Experience (12%)
EEm Fxtravert (4%)

Place Generation



DOMINANT Persoonlijkheidskenmerk Westerkwartier

Agreeable

[ gcT0oSSzgTAU] zgguEGgaTOgzcud6grrTo
SrtrggTtbhburgitcgrogzOgiaYTLlLgrufrgr
maar soms ook een tikje berustend is. De meeste mensen Iin
Westerkwartier hechten veel waarde aan goede relaties

met anderen. Ze zijn over het algemeen attent, vriendelijk,

gul en betrouwbaar, behulpzaam en bereid om hun eigen

belangen te delen of aan te passen aan die van anderen.

Place Generation



DOMINANT Persoonlijkheidskenmerk Westerkwartier

A9 ] Z9ggUEGga

3AQpmerkzaam

3Minzaam

3Bretrouwbaar

3Brehulpzaam

3Brereid om mee te werken

3Zwakke transformationale vaardigheden
3Sterke transactionele vaardigheden

3 T o udragderingsbereidheid

Place Generation



PERSOONLIJKHEID Westerkwartier

3Westerkwartier heeft een aangename en warme
persoonlijkheid

3Westerkwartier heeft als tweede dominant kenmerk

Aé ST b él griacwgezet & B T I@@Blent dat de focus op

resultaat ligt en dat er een sterke werkethiek is.

371 ? g 1 \ber Feudptisch a TvEriassend hoog en duidt op
wantrouwen , extreme alertheid eni ¢ ¢ 1zifh Sdede zijn a
3Westerkwartier staat niet echt te springen voor innovatie

en experiment. Dit is ook het meest gesloten arasultaat ooit
(4%voor extravert!)

Place Generation ———————






WANNEER EN WAAR?

Tijdens drie workshops namen op 9, 10 en 11
oktober 2024 ongeveer zestig mensen deel op drie
verschillende plaatsen voor sessies van drie uur.
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VERSCHILLENDE (SOORTEN) PLEKKEN

DORPSHUIS BOERDERIJ

Place Generation



VERSCHILLENDE (SOORTEN) MENSEN
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ALGEMENE TOON

Deelnemers waren spraakzaam.
Conversaties wijdden soms uit volgens de
volgende discussielijnen:

Generiek vs bijzonder
Westerkwartier vs lokaal =\
vgoégétjigtgroéézTﬂcéQz“’
Trots & vooroordeel !
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Wat zou
Nederland
missen als
Westerkwartier
niet bestond ?




WAT ZOU NEDERLAND MISSEN?

-A?S¥FOgzgTrueéel cgrTLFTl gcTolL6ggTOgbCgr a
-4 6bTtl gcToUucgzZglLdéThbeclN]cToSzgecTdglLecT8SY

- AwlL gcecbToUfFcTOgTULNRFTSFEgQOgTF grgftiLgr uf g

UsSgogr a

- variatie van landschap / veel paarden / oudste
cultuurlandschap / dialect / ruimte / rust / unieke
leefomgeving / bescheidenheid / gemeenschapsgevoel/
zwemmen in de Reitdiep / Nienoord / Blotevoetenpad / De
ervaring van oneindigheid / geschiedenis/ geschiedenis /
geschiedenis

Place Generation
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Mensen van hier
zln fier op
Westerkwartier



